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راستگويى را 
بياموزيد .

جهاد تبيين 
در حوزه  

دين، مقدم بر 
حوزه های 
اقتصادی و 

سياسى

اگر قرار باشد راهبرد 
جهاد تبیین محقق 
شود و مسلمانان و 
شیعیان بتوانند به 

اهداف مهمشان یعنی 
خروج از محاصره 
تبلیغاتی و ایجاد 

بازدارندگی و مقابله 
با شبهات و تبلیغات 

ضددین برسند، 
حتماً باید جهاد 

تبیین در حوزه دینی 
در اولویت قرار گیرد. 

البته به اعتقاد من در 
حوزه های سیاسی و 
اقتصادی هم جهاد 
تبیین خیلی درست 

و کامل اجرا نمی شود 
و این جزو اشکالات 
رسانه ای ماست. اما 

من فکر می کنم جهاد 
تبیین در حوزه های 
دین باید مقدم بر 

حوزه های اقتصادی و 
سیاسی باشد

 تفاوت
 دوره دوم با اول

از تفاوت های مهم 
دومین جشنواره 
رسانه ای بین المللی 
امام رضا)ع( نسبت 
به دوره اول، علاوه بر 
اضافه شدن بخش 
ویژه »حاج قاسم 
سلیمانی« به عنوان 
الگوی خادم واقعی 
امام رضا)ع(، در نظر 
گرفتن دو بخش 
جدید »بین الملل« 
و »رساله ها و 
پایان نامه های مرتبط 
با ترویج فرهنگ 
رضوی« بود که 
اقدامی بدیع به شمار 
می رود. معتقدم 
اینکه یک جشنواره 
بتواند در سال دوم 
برگزاری، دو بخش 
اصلی و مهم یعنی 
بخش »بین الملل« 
و »رساله ها و 
پایان نامه ها« را اضافه 
کند، اتفاق بسیار 
مهمی است که قابل 
توجه و تأمل  است.

برش برش

داور دومین جشنواره رســانــه ای بین المللی امــام رضــا)ع( 
گفت: باید رسانه های تعاملی را در توسعه فرهنگ رضوی 

به خدمت گرفت.
سید محمد علی سیدحسینی، داور بخش بازی و نرم افزار 
ــا)ع( در  دومــیــن جشنواره رســانــه ای بین المللی امــام رضـ
گفت وگو با خبرنگار آستان نیوز گفت: امــروز دنیا، دنیای 
رسانه هاست به خصوص رسانه هایی کــه بیشتر جنبه 

تعاملی دارنــد و مخاطبان را در محتوای خودشان درگیر و 
غوطه ور می کنند؛ از جمله این رسانه ها می توان به شبکه های 
اجتماعی یا بازی های رسانه ای اشاره کرد که تأثیرگذاری به 
مراتب قدرتمندتری نسبت به رسانه های قبلی که مخاطب 
در آن هیچ دخل و تصرفی نداشت، دارند و این تأثیرگذاری را 

می توان در توسعه فرهنگ رضوی به خدمت گرفت.
وی همچنین در خصوص آثــار ارســال شده به این دوره از 

جشنواره گفت: آثــار ارســال شده عمدتاً در حــوزه انتقال 
یک داده از کتاب ها و اسناد مرتبط با امام رضا)ع( بود که به 
صورت دیجیتالی درآمده بود. یکی دیگر از ویژگی های این 
دوره استفاده از فناوری های جدید مانند فناوری واقعیت 

افزوده بود.
معاون حمایت و توانمندسازی بنیاد ملی بازی های رایانه ای 
در خصوص کیفیت آثــار ارسالی نسبت به سال گذشته 

 گــفــت: آثـــار امــســال رشــد قــابــل توجهی داشـــت و خیلی
 مرتبط تر با جشنواره بود و آثار بهتری ارسال شده بودند و 

این نشان از رشد جشنواره است.
وی گفت: این جشنواره هر سال در میان اصحاب رسانه 
شناخته شده تر می شود به خصوص در حوزه رسانه هایی 
مثل بازی های رایانه ای. اگر ما نیز در بنیاد ملی بازی ها زودتر 
در جریان فراخوان این جشنواره قرار بگیریم و اطلاع رسانی 

کنیم جشنواره در این حوزه آینده بهتری را طی می کند چراکه 
آینده رسانه ها به سمت رسانه های جدید و تعاملی می رود .
سید حسینی در خصوص حمایت از آثــار این جشنواره 
گفت: چه خوب است جوایز این جشنواره هم جنبه معنوی 
و هم جنبه مادی داشته باشند؛ می توان در آثار تولید شده 
به بحث تجاری سازی آن کمک کرد و اگر طرح خوبی ارائه 
شده می توان جوایزی برای تولید آثار در نظر گرفت. بنیاد 

بازی ها نیز می تواند در تجاری سازی و تبلیغات کمک کند؛ 
این سبب خواهد شد آثار برتر رشد خوبی داشته باشند. 
همچنین می شود  جوایزی برای به روزرسانی و توسعه آثار 
جشنواره های قبل اختصاص داد و رقابتی بین آثــار برتر 

دوره های قبل نیز ایجاد کرد.
ــه ای بین المللی  ــزارش آســتــان نــیــوز، جــشــنــواره رســان بــه گـ
امــام رضـــا)ع( در دومین ســال پیاپی با هــدف شناسایی و 

شبکه سازی خادمان رسانه ای و تعامل بیشتر با تولید و 
توزیع کنندگان محتوای رسانه ای مرتبط با فرهنگ رضوی، 
تعمیم و گسترش تولیدات رسانه ای مرتبط با سیره رضوی 
در بستر رســانــه هــای گــونــاگــون بــه ویــژه رســانــه هــای نوین، 
شبکه سازی و حمایت از پدیدآورندگان آثار رسانه ای رضوی 
و عمق بخشی به محتوای رسانه ای مرتبط با سیره و معارف 

رضوی برگزار شد.

داوران
ضرورت بهره گيری 
از رسانه های تعاملى 
 برای توسعه 
فرهنگ رضوی 

حسن خجسته
داور جشنواره

آينده اميدوارکننده بخش رساله ها و پايان نامه های 
دانشگاهى جشنواره رسانه ای امام رضا)ع(

داور جشنواره رسانه ای بين المللى امام رضا)ع( با مثبت ارزيابى 
کردن کيفيت آثار دريافتى بخش رساله ها و پايان نامه های 

دانشجويى گفت: با برنامه ريزی دقيق تر، بى شک در سال های 

آينده شاهد دريافت آثار بديع تر و کيفى تر از جامعه دانشگاهى 
خواهيم بود.

حسن خجسته در گفت وگو با آستان نيوز اظهار کرد: امسال برای 
نخستين بار بخش رساله ها و پايان نامه ها به جشنواره اضافه 

شد که با توجه به تجربه اول، وضعيت خوب و اميدوارکننده ای 

داشتيم. وی افزود: پايان نامه های ارسالى مربوط به دوره های 
فوق ليسانس و دکترا بودند که برخى از آن ها از نظر کيفى خيلى 

خوب بود و اگر چه برخى هم نقص هايى داشت، اما در مجموع 
کيفيت آثار خوب و برخى نيز دارای سوژه ها و موضوعات بديع 

و تازه بود.

داور بخش رساله ها و پايان نامه های جشنواره رسانه ای امام 
رضا)ع( ادامه داد: ممکن است برخى کاستى های موجود در 

نخستين دوره برگزاری اين بخش، ناشى از اين باشد که جامعه 
دانشگاهى ما به تعيين محورهای مشخص از سوی دبيرخانه 
نياز داشته باشند و اگر آستان قدس رضوی محورهايى را برای 

اين بخش تعريف کند، حتماً شاهد استقبال بيشتری خواهيم 
بود و بخش رساله ها و پايان نامه ها در سال آينده رونق بيشتری 

خواهد داشت. وی در خصوص افق پيش روی جشنواره نيز گفت: 
جشنواره شروع بسيار خوبى داشته و برای تداوم روند خوب 

آغاز شده در حوزه های مختلف، نياز به نوآوری هايى داريم که 

با برنامه ريزی در اين زمينه، بى ترديد در سال های بعد با آثار 
متفاوتى روبه رو خواهيم شد. خجسته در خصوص نقش رسانه 
در ترويج فرهنگ رضوی نيز گفت: رسانه مانند کارخانه ای است 

که اگر برای آن، مواد اوليه خوب تأمين کنيم محصول خوبى توليد 
مى کند، در حوزه فرهنگ و سيره رضوی نيز ما بايد به محصول 

برسيم و بنابراين بايد مواد اوليه خوب را به رسانه ها برسانيم. 
وی افزود: انجام کارهای پژوهشى توسط خود آستان قدس 
رضوی در حوزه قالب ها و محتوای رسانه ای مؤثر در ترويج 

فرهنگ رضوی، اقدامى مؤثر در اين زمينه خواهد بود و مى تواند 
دستاوردهای جشنواره را ارتقا دهد. 

بــرگــزیــده بخش گـــزارش   ◾
خبری رادیــویــی و تلویزیونی 
دومــیــن جــشــنــواره رســانــه ای 
ــا)ع(: ــ ــام رضـ ــ  بــیــن الــمــلــلــی ام
 فضای جشنواره امام رضا)ع( 

رفاقتی است نه رقابتی 
برگزیده دومین جشنواره رسانه ای بین المللی امام 
رضا)ع( گفت: فضای جشنواره امام رضا)ع( نه تنها 

رقابتی نیست بلکه رفاقتی است. 
مهدی رهنما، برگزیده بخش گزارش خبری رادیویی 
و تلویزیونی جشنواره رسانه ای بین المللی امام 
رضا)ع( اظهار کرد: من در بخش رسانه های صوتی 
ــر و زیـــارت در جشنواره  و تصویری و با محور زائ
رسانه ای امام رضــا)ع( شرکت کردم. در این حوزه 
ــرای معرفی سیره و  ــه ای ام ب همه همکاران رســان
فــرهــنــگ رضــــوی تـــلاش مــی کــنــنــد تـــا بـــه عــنــوان 
خادم الرضا)ع( بتوانند در بهترین شرایط ممکن با 
پرداختن به سوژه های جذاب، مروج سبک و شیوه 

زندگی اسلامی در جامعه باشند. 
وی گفت: وقتی به شما اعلام می کنند برای دومین 
سال متوالی لطف و محبت امام مهربانی ها شامل 
حالت شــده و برگزیده بهترین جشنواره ایرانی 
اسلامی و جهان اسلام شده ای، خوشحال و مسرور 
می شوی و برگزیده شدن در بین بهترین های رسانه، 
بهترین پاداش است که از امام رئوف)ع( دریافت 
می کنی؛ هرچند دوستان عزیزم نیز در این حوزه 

زحمات زیادی کشیده اند.

برگزیده بخش پویانمایی  ◾
دومــیــن جشنواره رســانــه ای 
ـــا)ع(:   بین المللی امـــام رضـ
ــر بـــا مــعــنــویــت گــره  ــ وقــتــی اث
مــی خــورد معنایی دیگر پیدا 

می کند
ــه ای بین المللی امــام  بــرگــزیــده جــشــنــواره رســان
رضـــا)ع( گفت: وقتی اثــر با مسائل معنوی گره 

می خورد، معنایی دیگر پیدا می کند.
بخــش  همدانــی  برگزیــده  خدیــور،  فاطمــه 
پویانمایــی و موشــن گرافی دومیــن جشــنواره 
رســانه ای امــام رضــا)ع( گفــت: نــام جشــنواره 
و شــهری کــه در آن جشــنواره برگــزار می شــود 
و همچنیــن اثــری کــه بــا مســائل معنــوی گــره 
می خــورد، معنایــی دیگــر پیــدا می کنــد. هــدف 
مــن از خلــق ایــن اثــر ایــن بــود کــه کاری فراتــر از 
ــود کــه  روزمرگی هــا انجــام دهــم و ایــن دغدغــه ام ب

بــرای مــن دلنشــین و مانــدگار اســت.
ــا)ع( حــال و هــوای  ــام رضـ جشنواره رســانــه ای ام
متفاوتی دارد. وی با بیان اینکه هر جشنواره ای 
با هر موضوعی که برگزار می شود سبب جلب 
نظر اهالی رسانه می شود، گفت: خیلی ها از روی 
دغدغه و برخی نیز به خاطر جشنواره اثری خلق 
می کنند که این موجب ترویج و تبلیغ فرهنگ و 

معارف رضوی می شود.
امیدوارم این جشنواره سرآغاز معنویت گرایی در 

کارهای هنری باشد.

ــده بــخــش عکس  ◾ ــرگــزی ب
دومــیــن جــشــنــواره رســانــه ای 
ــا)ع(:  ــ ــام رضـ ــ  بــیــن الــمــلــلــی ام
ــزار وسیعی  ــ هنر عکاسی اب
برای گسترش فرهنگ رضوی 

است 
برگزیده دومــیــن جشنواره رســانــه ای بین المللی 
امام رضا)ع( گفت: هنر عکاسی ابزار وسیعی برای 

گسترش فرهنگ رضوی است.
حمید وکــیــلــی، بــرگــزیــده بــخــش عــکــس دومــیــن 
ــانـــه ای بین المللی امـــام رضـــا)ع(  جــشــنــواره رسـ
اظهارکرد: هر چقدر این جشنواره ها بیشتر شود 
باز هم جای کار وجود دارد چون به لحاظ کاربردی، 
هنر عکاسی ابــزار وسیعی برای گسترش فرهنگ 

رضوی است.
عکاس خبرگزاری فارس با بیان اینکه این جشنواره 
موجب اشتیاق عکاسان هنری و خبری به افزایش 
تولیدات رسانه ای در حوزه فرهنگ رضوی می شود، 
گفت: برگزیده شدن در این جشنواره موجب افتخار 
است اما من شبی که در حرم عکاسی کردم همان 
شب به نظرم جایزه ام را از امام رضا)ع( گرفتم چون 

توانستم در حرم ایشان عکس بگیرم.
وی گفت: عکس های مــن در شــب بــارانــی قــدر با 
موبایل ثبت شد و چون عکاس دیگری نبود، این 
عکس  ها، خیلی در فضای مجازی چرخید و نزدیک 
به 150هزار بازدید در اینستاگرام داشت؛ پس از آن 
در خبرگزاری فارس نیز منتشر شد و در نهایت با 

پیشنهاد دوستان در این جشنواره شرکت کردم.

بــرگــزیــده  بــخــش برنامه  ◾
تلویزیونی دومــیــن  جشنواره 
ــه ای بــیــن الــمــلــلــی امـــام  ــ ــان رســ
رضـــا)ع(: استفاده از بهترین 
قالب و عوامل برای برنامه های 

امام رضایی وظیفه ماست
برگزیده دومین جشنواره رسانه ای بین المللی امام 
رضا)ع( گفت: همه ما موظفیم بهترین کار، بهترین 
سبک و قالب و بهترین عوامل را بــرای برنامه های 
امام رضایی به کار ببریم. هادی آشتیانی، برگزیده 
بخش برنامه تلویزیونی دومین جشنواره رسانه ای 
امام رضا)ع( در گفت وگو با آستان نیوز گفت: همه ما 
موظفیم بهترین کار، بهترین سبک و بهترین قالب 
و بهترین عوامل را بــرای برنامه های امــام رضایی به 
کار ببریم و هیچ رقابتی در تولیدات امام رضایی نباید 
ملاک باشد و وظیفه ما این است که بهترین کار را 
انجام دهیم.  تهیه کننده ویژه برنامه رمضانی »مثل 
ماه« شبکه سه سیما افزود: عمده زحمت مجموعه 
مثل ماه در تولید فیلم های کوتاهی بود که با هماهنگی 
آستان قدس رضوی و آقای پوروزیری به عنوان کارگردان 
قطعه های نمایشی انجام شــد. جا دارد از ایشان 
قدردانی شود چون کار بدیع و درجه یکی انجام داد 
و برای اولین بار پرونده های با موضوع شفایافتگان و 
کرامات امام رضا)ع( را در قالب فیلم داستانی تولید 
کرد و ما پخش کردیم و باید از ایشان تجلیل ویژه شود.

وی گفت: برنامه مثل مــاه در مــاه رمضان در قالب 
30 شب برنامه با محوریت امام رضــا)ع( تولید شد 

و امیدوارم موردپسند امام رضا)ع( هم بوده باشد.

 jفضای جشنواره امام رضا 
رفاقتی است نه رقابتی 

 بهترین کار را برای 
امام رضاj انجام دهیم

برگزیدگانبرگزیدگان

دومین دوره جشنواره رسانه ای 
امام رضا)ع( به روزهای پایانی 
خـــود نـــزدیـــک شـــده و امـــروز 
آیین تجلیل از برگزیدگان این 
دوره، در مشهد مقدس برگزار 
خــواهــد شــد. در آستانه بــرگــزاری ایــن اختتامیه، با 
دکتر »اکبر نصراللهی« دبیر علمی این جشنواره به 
گفت وگو نشسته ایم و نظرات او را دربــاره رویکردها، 
تمایزات و نقاط قوت این جشنواره شنیده ایم. همچنین 
آسیب شناسی ایــن جــشــنــواره بـــرای ارتــقــای کمی و 
کیفی دوره های آینده، بخشی از محتوای گفت وگوی 
ما با دکتر نصراللهی بــود که مشروح آن را در ادامــه 

می خوانید.

جناب دکتر، به جشنواره دوم رسیدیم. برای ما درباره  ◾
تفاوت های این دوره نسبت به دوره نخست بگویید.

دومین جشنواره رسانه ای بین المللی امــام رضــا)ع( 
امسال با استقبال بسیار خوب و گسترده خادمان 
رســانــه ای از مناطق مختلف کــشــور و حتی برخی 
کشورهای دیگر مواجه شد و با پایان داوری آثار ارسالی، 
23 تیرماه مراسم اختتامیه آن را خواهیم داشــت. 
امسال شاهد تفاوت ها و تمایزهایی در جشنواره مرحله 
دوم نسبت به مرحله نخست بودیم که به تفصیل به 

آن ها اشاره می کنم.
ــواره رســانــه ای  از تــفــاوت هــای مــهــم دومــیــن جــشــن
بین المللی امــام رضــا)ع( نسبت به دوره اول، علاوه 
بر اضافه شدن بخش ویــژه »حــاج قاسم سلیمانی« 
ــا)ع(، در نظر  به عنوان الگوی خــادم واقعی امــام رضـ
گرفتن دو بخش جدید »بین الملل« و »رساله ها و 
پایان نامه های مرتبط با ترویج فرهنگ رضــوی« بود 
کــه اقــدامــی بــدیــع به شمار مــــی رود. معتقدم اینکه 
یک جشنواره بتواند در سال دوم برگزاری، دو بخش 
اصلی و مهم یعنی بخش »بین الملل« و »رساله ها و 
پایان نامه ها« را اضافه کند، اتفاق بسیار مهمی است 

که قابل توجه وتأمل  است.
یک دلیل این اهمیت این است که شاید در دنیا نمونه 
چنین اقدامی را در حوزه فرهنگ دینی و سیره رضوی 
نداشتیم و جشنواره رسانه ای امام رضا)ع( پرچمدار آن 
شده است. خیلی از جشنواره های داخلی و خارجی، 
ــد امــا بــا توجه بــه تجربیات و  بخش بین الملل دارنـ
بررسی هایی که داشتیم، در سطح جهان جشنواره ای 
نــداریــم که در آن به حــوزه رساله ها و پایان نامه های 
دانشجویی مرتبط با فرهنگ رضوی توجه شده باشد 
و برای اولین بار چنین رویکردی در جشنواره رسانه ای 
ــن دو  ــا)ع( اجــرایــی شــده اســـت. بــه نــظــرم ای امـــام رضــ

موضوع و بخش جدید، یکی از مهم ترین تفاوت های 
دومین دوره جشنواره بود که قابل توجه است.

معمولاً در هر جشنواره، استفاده از داوران متخصص  ◾
و شناخته شده هم یکی از ملاک ها برای مشخص شدن 
سطح کیفی آن جشنواره است؛ نکته ای که ما در جشنواره 
اول شاهدش بودیم. اثــرگــذاری داوری هـــای حرفه ای در 

جشنواره دوم نمود هم داشته است؟
بله، این اتفاق افتاده است. به دلیل همین انصاف، 
سخت گیری و درک درست داوران بود که ما در بیانیه 
پایانی دوره نخست، هشدارهای لازم را دربــاره پایین 
بودن سطح کمی و کیفی برخی بخش ها دادیم و حالا 
در دومین دوره نتیجه اش قابل مشاهده است. مثلاً 
همان طور که عرض کردم داوران ما در جشنواره اول 
با استدلال و منطق، در برخی بخش ها مانند عکس و 
گرافیک هیچ یک از آثار را حائز رتبه تشخیص ندادند 
اما امسال در بخش عکس و گرافیک 593 اثر داشتیم 
که نشان دهنده رشد کمی است و علاوه بر آن، کیفیت 
آثــار هم ارتقا پیدا کــرد و حتی داوران بــرای انتخاب 
رتبه های برتر، چالش بسیاری داشتند. همین نمونه 
یک مصداق عینی خوب برای مشاهده اثرگذاری کار 
دقیق و حرفه ای هیئت داوران است. در کل، یکی از 
اهداف این جشنواره شناسایی ضعف ها، اعلام آن و 
برنامه ریزی برای رفع آن هاست و اگر در بیانیه سال 
گذشته داوران، این ضعفی که مشاهده شده بود را 
هشدار نمی دادیم، شاید در دوره دوم هم نمی توانستیم 
در بخش عکس و گرافیک این رشد کمی و کیفی را 

داشته باشیم. 
یکی دیگر از بخش هایی کــه در دوره نخست، آثــار 
دریافتی آن کیفیت لازم را نداشت و داوران رتبه های 
اول تا ســوم را انتخاب نکردند، رسانه های صوتی و 
تصویری بود اما امسال آثار بسیار خوبی دریافت شد 
و داوران توانستند در این بخش هم رتبه های برتر را 
انتخاب کنند که خود این یک تحول است و نشان 
می دهد در مجموع، کیفیت کار جشنواره بهتر شده و 
یک موفقیت بزرگی برای خادمان رسانه ای و جشنواره 

رسانه ای امام رضا)ع( است.

با توجه به استفاده از این تیم کاملاً حرفه ای در حوزه  ◾
داوری، حتماً شاخص های ارزیابی هم کاملاً تخصصی 

بوده است؛ درست است؟
بله همین طور اســت. ما در جشنواره رسانه ای امام 
رضا)ع( یکسری شاخص های مشترک داریم که یکی 
از آن ها سوژه اختصاصی و پرداخت اختصاصی است 
و داوران در بررسی آثار دریافتی روی آن اجماع دارند. 

تأکید داریم باید به سوژه هایی که قبلاً طرح نشده و یا 
از منظر و نگاه تازه ای به آن سوژه نگاه شده، امتیاز ویژه 
اختصاصی بودن تعلق گیرد تا این انگیزه ایجاد شود 
که هر شرکت کننده اگر در حوزه فرهنگ و سیره رضوی 
به دنبال سوژه های بدیع و غیرتکراری باشد، نسبت 
به دیگران در کسب رتبه های برتر جلوتر است. با این 
نگاه طبیعی است که سوژه های تکراری طبیعتاً امتیاز 

کمتری دریافت می کنند.
شاخص مهم دیگر، توجه ویژه جشنواره به پیرامون 
حرم مطهر و مشهد مقدس بوده است. یعنی در کنار 
توقع ما برای ارتقای کمی و کیفی تولیدات رسانه ای 
حــول محورهای موضوعی و مکانی شهر مشهد و 
حرم مطهر امام رضا)ع(، اما اینکه کارها و آثار دریافتی 
مــحــدود بــه مشهد و حــرم مطهر بــاشــد، بــه اعتقاد 
سیاست گذاران و داوران جشنواره، یک کــار ناقص 
است و باید زاویه دید را بازتر کرد و از ابعاد گسترده تری 
به موضوع حضرت رضا)ع( و فرهنگ رضوی نگریست. 
به همین دلیل است که ما به ظرفیت خادمان رسانه ای 
در مناطق دوردست و خارج حرم مطهر و مشهد توجه 
ــژه ای کــرده ایــم تــا بــا شناسایی، حمایت و تشویق  ویـ
آن هــا کمک کنیم در هر نقطه ای از جهان، عشق به 
امام هشتم)ع( تبدیل به محتوای قابل انتشار شده و 

انعکاس داده شود. 
البته باید بر ایــن مسئله هم تأکید کنم که شخصاً 
فکر می کنم حتی در حوزه موضوعات مرتبط با شهر 
مشهد و خود حرم نیز هنوز به انــدازه لازم و کافی کار 
ــه ای نشده اســت و رســانــه هــا باید از خلاقیت  رســان
و ابتکار بیشتری استفاده کنند تا ایــن دو مکان را 

درست تر و بهتر به جهان معرفی کنند.
علاوه بر این شاخص به نکات دیگری هم توجه ویژه ای 
داشته ایم، مثلاً پرداخت روندی و کیفی نه رویدادی، 
راهبرد واقع نمایی و عمق بخشی به سوژه ها، توجه به 
منطق و عقلانیت، تحقیق، تدبیر و تفکر در کنار توجه 
به احساسات پاک دینی، همه و همه از شاخص های ما 
در جشنواره بوده است. مسئله ای که باید بر آن تأکید 
کنم این است طبیعتاً به دلیل عشق و ارادتی که مردم 
ما و اصحاب رسانه به امام رضا)ع( دارند، بدیهی است 
احساسات پاکی شکل می گیرد و در تولید محتوای 
رسانه ای هم بروز داده می شود که قابل تقدیر است 
اما باید توجه داشته باشیم تولیدات رسانه ای مرتبط با 
فرهنگ رضوی نباید محدود و محصور در احساسات 
دینی باشد و باید ویژگی های فنی و تخصصی دیگر 
را هم با خود داشته باشد. در کنار توجه به جامعیت 
آثار تولیدی در حوزه فرهنگ رضوی ساختار مناسب، 
تنظیم و قالب متناسب هم از شاخص های مهم و 

مشترکی است که ما در جشنواره اول لحاظ کردیم و در 
جشنواره دوم هم بیشتر به آن توجه داشته ایم.

کمی درباره بخش بین الملل جشنواره صحبت کنید  ◾
و بگویید چرا باور دارید باید این بخش را تقویت کرد؟

این یک حقیقت قابل مشاهده در جهان است که 
نیاز مــردم به آموزه های دینی بیشتر شده اســت. در 
واقع مردم کشورهای مختلف جهان به یک بن بست 
رسیده اند و متوجه شده اند خــروج از ایــن بن بست 
به چیزی فراتر از آموخته ها و داشته های فعلی شان 
نیاز دارد. این همان نیاز به دین و معارف الهی است 
که ما آن را در اختیار داریـــم و می توانیم الگوهایی 
مانند فرهنگ رضوی را به جهانیان معرفی کنیم. به 
اعتقاد من جشنواره رسانه ای امام رضــا)ع( می تواند 
با تقویت بخش بین الملل خــود به ایــن حــوزه کمک 
کند و پاسخگوی نیاز های رو به افزایش مردم به دین 
ــن هــدف نیازمند  ــنــداری بــاشــد. البته تحقق ای و دی
به روزرسانی راهبردها و تاکتیک ها و رقابت جدی با 
رسانه های ضد دین است و نباید در این رقابت عقب 

ماند.
ما در این زمینه ظرفیت های بسیار زیادی هم داریم. 
به اعتقاد من، خود آستان مقدس رضوی و این بارگاه 
نــورانــی، همانند کربلا، کعبه و مراسم اربعین، یک 
ابررسانه مردمی، تعاملی، پاک و معنوی است و همه 
شاخص های یک رسانه کلاسیک را دارد که باید از آن 
استفاده کــرد. از طرف دیگر اگر نیازهای امــروز مردم 
جهان را بررسی کنیم می بینیم روی موضوعاتی مانند 
حقوق بشر، عدالت، انصاف، رأفت، مهربانی، علم، 
گفت وگو و تعامل، منطق و اخلاق، حقوق حیوانات و 
خیلی مسائل دیگر حساسیت دارند و آن را مطالبه 
می کنند. این ها موضوعاتی است که همه در آموزه های 
دینی ما و به ویژه فرهنگ رضوی وجود دارد و اگر با بیان و 
ارائه قوی رسانه ای در اختیار مخاطب قرار بگیرد، قطعاً 
اثرگذاری خودش را خواهد داشت. حتی من معتقدم 
اگر قرار باشد مشکلات داخلی و خارجیمان را حل کنیم 
نیاز به گفت وگو داریم و این گفت وگو کلید حل همه 
مشکلات جوامع امروز است. اگر این گفت وگو مبتنی 
بر سیره رضوی و به شکل کامل و امروزی شکل بگیرد، 

می تواند مبنای گفت وگوی افراد و گروه ها در داخل و 
خارج باشد. امام رضا)ع( در مناظرات و گفت وگوهایی 
که با علما و رؤسای ادیان و مذاهب مختلف داشتند، 
همواره به حقوق فکری مخالفان خود توجه می کردند و 
در واقع این فرصت را می دادند که آن ها آزادانه اندیشه 
خودشان را مطرح کنند و اصــول و آداب گفت وگو را 
رعایت می کردند. چیزی که جهان امـــروزی مدعی 

تمدن به آن نیاز دارد، رعایت همین ویژگی های اخلاقی 
است و من معتقدم رسانه  می تواند در تبیین آن بسیار 
مؤثر باشد. اینکه می گوییم توجه به سوژه اختصاصی 
و پرداخت اختصاصی از شاخص های بسیار مهم 
به ویژه در دومین جشنواره رسانه ای امام رضاست و از 
این شاخص ها کوتاه نمی آییم، به خاطر این است که 
این شاخص ها نیاز بشر امروز است و اگر جشنواره روی 

این شاخص تکیه داشته باشد و تبلیغ و همکاری کند، 
می توانیم منبع اولیه و سرچشمه این پیام های بسیار 

عالی برای رسانه های مختلف باشیم.
یک موضوع دیگر اینکه آرایش رسانه ای تغییر پیدا 
کرده و رسانه های ضد دین زیاد شده اند و تاکتیک ها 
و راهبردهایشان هم عوض شده است. ما برای تحقق 
راهبرد جهاد تبیین در حوزه های دینی دیگر نمی توانیم 
رویه های قبلی را داشته باشیم و باید تغییر رویه دهیم. 
یکی از رویکردهایی که باید مــورد توجه بیشتر قرار 
بگیرد، استفاده مناسب از ظرفیت های مردمی است، 
من معتقدم همه مــردم ایــران چه شیعه و سنی و... 
هر کــدام از این ها ظرفیتی بــرای ترویج ادب و انصاف 
و مــدارای امام رضایی دارند و باید از آن ها برای تولید 

محتوا استفاده کرد. 

بــا تــوجــه بــه ایــن ســاخــتــار و نــگــاه کــامــلاً تخصصی  ◾
جشنواره، حتماً در فرایند بررسی آثار با ضعف هایی در 
حوزه تولید محتوای رسانه ای فرهنگ رضوی هم مواجه 

شده اید، درست است؟
این همان مسئله مهمی است که تأکید داریــم باید 
صریح و شفاف درباره آن صحبت کنیم تا در کنار بیان 
نقاط قــوت، ضعف ها هــم مشخص شــود و بتوانیم 
برای رفع آن در دوره هــای آینده برنامه ریزی کنیم. در 
جشنواره دوم یکی از مشکلاتی که با آن مواجه بودیم، 
مربوط به آثار بخش تولید خبر، یادداشت و سرمقاله 
در حوزه های دینی و فرهنگ رضوی است که با توجه 
به مجموع نکاتی که قبلاً عرض کردم، داوران جشنواره 
هیچ  یک از آثار این بخش ها را حائز کسب رتبه های 
برتر تشخیص نداند. این یک کار کاملاً مسئولانه و 
آگاهانه بود و هرگز به معنای این نیست که آثاری به 
دبیرخانه ارسال نشده بلکه داوران باورشان این است 
که باید در این زمینه بیشتر تلاش شود. رشد جشنواره 
در این بخش به لحاظ کمی خیلی خوب بود و 773 اثر 
در بخش خبرگزاری ها و مطبوعات دریافت کردیم اما 
باید به صراحت بگویم در بین این آثار، اثری که به واقع 
متفاوت و ویــژه باشد، نگاه جدیدی به ســوژه داشته 
باشد و در شأن این جشنواره باشد دریافت نکردیم. در 
جلسات داوری این آثار هم بحث های زیادی در این باره 

داشتیم و در نهایت داوران جشنواره با دقت، انصاف و 
سخت گیری به درستی متوجه شدند برای تولید محتوا 
در این بخش باید کار جدی تری انجام شود و نباید به 
تجلیل های نمایشی روی آورد. بنابراین تصمیم درست 
این بود که رتبه های برتر این بخش خالی بماند و البته 
ــای آموزشی  هــدف گــذاری کنیم که با بــرگــزاری دوره هـ
تخصصی و جلسات مشترک با رسانه ها، تلاش کنیم 

این ضعف رسانه ای رفع شود.
نکته دیگر اینکه تمرکز و توجه افراطی به سوژه های 
رسمی و مناسبتی یکی از ضعف های این حوزه است. 
ــا)ع( و سایر  چــرا باید ســوژه هــای مــربــوط بــه امــام رضـ
ائمه محدود به سوژه های رسمی و مناسبتی باشد؟ 
سوژه های دینی و عشق و ارادت به امام رضا و آموزه های 
ایشان فقط در سوژه های رسمی و مناسبتی نیست 
بلکه بسیاری از ویژگی های شخصیتی و رفتاری آن 
عزیزان از جمله ادب، انصاف، مــدارا، آزاداندیشی و 
اخلاق را هم داریم که باید بیشتر به آن توجه کنیم. اگر 
یک گروه، قوم و طیفی آمدند و این سیره رضوی را مبنا 
قرار دادند و در شهر و روستایشان موفق بودند می تواند 

یک سوژه  خوب برای تولید محتوا باشد.
مسئله دیگر اینکه ادبیات و زبان تولیدات رسانه ای ما 
در حوزه های دینی همچنان ضعیف و کلیشه ای، مطول 
و بعضاً خسته کننده است. در حالی که باید این بیان را 

متناسب با شرایط امروز، به روزرسانی کنیم. 
ــا ارتـــبـــاط نــاکــافــی بــیــن بخش های  ــقــدان ارتـــبـــاط ی ف
تولیدکننده ادبیات دینی و رسانه هم یکی از ضعف ها 
در ایـــن حـــوزه اســـت. طبیعتاً یــکــی از اصلی ترین 
ــیــات دیــنــی، حــوزه هــای علمیه،  تولیدکنندگان ادب
دانشگاه ها و مراکز آموزشی و پژوهشی هستند که 
ارتباط آن هــا با رسانه بسیار کم است و اتفاقاً ما در 
جشنواره دوم با علم به این اشکال آمدیم و این ارتباط 
ناکافی و ضعیف را تقویت کردیم تا مسیر این تعامل 

دوسویه وجود داشته باشد.
استفاده ناکافی از ظرفیت های رسانه های جدید و 
بازی  ها هم یکی دیگر از ضعف هاست. خوشبختانه 
امسال 484 اثر در این بخش دریافت کردیم اما آیا 
واقعاً در حوزه های رسانه مجازی همین تعداد اثر کافی 
است؟ قطعاً این طور نیست و باید آثار بیشتری تولید 
شود و کمک کنیم کیفیت این آثار هم ارتقا یابد و به نظر 

من این یک نکته فوق العاده مهمی است.

فکر می کنید دلیل این ضعف در آثار این بخش چه  ◾
بوده است؟

ــن ضعف کــامــلاً مشخص اســت.  علت های بـــروز ای
شاید یک علت مهمش این باشد که همکاران ما در 

مطبوعات و خبرگزاری ها باید نوع رویکردشان را در 
حوزه تولید و تنظیم خبر در حوزه معارف دینی تغییر 
دهند و این عرصه را جدی تر بگیرند. متأسفانه هنوز 
برخی فعالان رسانه ای فکر می کنند تولید خبر در این 
حوزه یک کار ساده است که افراد مبتدی و تازه کار هم 
می توانند آن را انجام دهند، به همین دلیل از افراد 
حرفه ای و متخصص برای تولید محتوا در این بخش ها 
استفاده نمی کنند. در صورتی که به نظر من خبر اولین، 
مهم ترین و پیچیده ترین کار رسانه ای بوده و مبتنی بر 
عملیات پیچیده جنگ شناختی و روانی است، بنابراین 
نیاز به مهارت، تخصص، خلاقیت و تیزهوشی بیشتری 
دارد و چه بسا این در حوزه موضوعات دینی کار بسیار 
سخت تری هم هست. من معتقدم عمده اقدامات و 
فعالیت های رسانه ای در این حوزه، بر مبنای خبرهای 
دقیق، درست، جامع و به موقع پایه گذاری می شود و اگر 
قرار است ما جهاد تبیین مدنظر رهبر معظم انقلاب 
را در حوزه تخصصی رسانه ای خودمان محقق و قدرت 
بازدارندگی در مقابل رسانه های خارجی ضد دین را 
تقویت کنیم، باید روی اصول و پایه این کار تخصصی 

پافشاری داشته باشیم.
اگـر قـرار باشـد راهبـرد جهـاد تبییـن محقـق شـود و 
مسـلمانان و شـیعیان بتواننـد بـه اهـداف مهمشـان 
یعنی خروج از محاصـره تبلیغاتی و ایجـاد بازدارندگی 
و مقابله با شـبهات و تبلیغات ضددین برسـند، حتماً 
باید جهـاد تبیین در حـوزه دینـی در اولویت قـرار گیرد. 
البته بـه اعتقاد مـن در حوزه هـای سیاسـی و اقتصادی 
هم جهاد تبیین خیلـی درسـت و کامل اجرا نمی شـود 
و ایـن جـزو اشـکالات رسـانه ای ماسـت. امـا مـن فکـر 
می کنـم جهـاد تبییـن در حوزه هـای دیـن بایـد مقـدم 
بـر حوزه هـای اقتصـادی و سیاسـی باشـد. بنابرایـن بـا 
توجه به اهمیت این موضوع، من از همکاران با تجربه 
و حرفـه ای خـودم در حـوزه مطبوعـات و خبرگزاری هـا 
دعـوت می کنـم در جشـنواره سـوم، خودشـان دسـت 
بـه قلـم شـوند، یادداشـت و سـرمقاله بنویسـند، خبـر 
تنظیـم کننـد و بـا تمـام قـدرت در ایـن عرصـه حاضـر 
شـوند تا هـم قـدرت مـا در جهـاد تبییـن تقویت شـود و 
هم آثار ارسـالی به جشـنواره کیفیـت و اسـتاندارد لازم 

را داشـته باشـد.

چشم انداز آینده جشنواره را چطور می بینید و چه  ◾
برنامه هایی برای تحقق آن دارید؟

آنچـه تـا کنـون و بـا برگـزاری دو دوره جشـنواره حاصـل 
شـده، بسـیار مهـم و قابـل توجـه بـوده اسـت. تـلاش 
برای دسـتیابی به سـوژه های اختصاصی و یـا پرداخت 
اختصاصـی بـا بسـته بندی ها و رویکردهـای تـازه 

نسـبت بـه حریـم، حـرم، مقاصـد و معـارف رضـوی، 
کوشـش بـرای رسـانه ای کـردن دلدادگی هـای محُبـّان، 
زائران، مجـاوران و خادمـان، البته به قدر چشـیدن و نه 
دربرکشیدن، تنوع بخشی به بخش ها و زیربخش های 
جشـنواره، اوج گرفتـن بـا بالارفتـن از نردبـانِ پـر تـوان 
محبـت و رسـیدن بـه فرازهـایِ مـودت و معرفـت، توجه 
به ارتباط معـارف زلال رضـوی با زمینه های گسـترده ترِ 
اجتماعـی و فرهنگـی، دمیـدن رایحـه جهـاد، مقاومت 
و ایثـار در پنـاه امـن شمس الشـموس، کاهـش عناصـر 
تصنـع، تکلـف و کلیشـه در آثـار و همچنین اسـتخدام 
ظرفیـت فناوری هـای نویـن ارتباطـی و رسـانه ای، 
همـه و همـه شـکل گیری تـرازی تـازه از رسـانه هایی 
دین مـدار، مردمـدار، شـورانگیز، انقلابـی، پراحسـاس، 
آگاهی بخـش، فطرت پایـه و جهانـی را ذیـل عنایـات 
حضـرت انیس النفـوس نویـد می دهـد. البتـه طبیعتـاً 
هنوز خیلی مسـیرهای طی نشـده داریـم که بایـد برای 

رسـیدن بـه آن تـلاش و برنامه ریـزی کنیـم.  
ــه ای امـــام رضـــا)ع( بــا لطف خداوند  جــشــنــواره رســان
ــا)ع( اســتــمــرار خــواهــد داشـــت و  ــام رضــ و عنایت امـ
امیدوارم ان شاءالله ضعف ها را شناسایی و برای رفع 
آن برنامه ریزی کنیم. همان طور که در جشنواره دوم 
اشکالات جشنواره نخست و آثــار ارسالی آن را طی 
تعامل با تولیدکنندگان آثار رفع کردیم و این اشکالات 
برطرف شده است. جشنواره رسانه ای امام رضا)ع( 
می تواند طلوعی مــبــارک و امیدبخش بــرای فــردای 
رسانه های دینی باشد و بتوانیم با استفاده از آن ها نشر 
حقایق و ترویج سیره و فرهنگ اهل بیت)ع(، به ویژه 
فرهنگ رضوی و تحقق راهبرد جهاد تبیین در حوزه 
دینی و راهبرد بازدارندگی رسانه ای در قبال رسانه های 
متعدد ضد دینی را داشته باشیم. حقیقتاً افزایش 
کمی و کیفی کار در جشنواره دوم کاملاً محسوس است 
و ما امیدوار شده ایم  ان شاءالله در جشنواره های بعدی 

گام های مؤثر تر و بهتری را برداریم. 
همچنین مسئولیت سنگین جهاد تبیین دینی و 
ترویج فرهنگ رضوی را نیز بیش از گذشته بر دوش 
خود حس می کنیم. بنابراین با علم و آگاهی به آرایش 
جدید رسانه ای و سختی کار در این مسیر، با استعانت 
از خــداونــد متعال و با امید به عنایات خاصه امام 
ــوف)ع(، گــام هــا را مصمم تر از گذشته برخواهیم  ــ رئ
داشـــت؛ مــا جشنواره را یــک نقطه نمی دانیم بلکه 
یک خط و مسیر می دانیم که اگرچه حرکت در این 
مسیر را دیر شروع کردیم اما به فضل الهی، مرحله به 
مرحله پیش خواهیم رفت و با توجه به عزم و اراده ای 
که دیده  ایم، ان شاءالله هر مرحله را بهتر از قبل ادامه 

خواهیم داد.

داوری دومين 
دوره جشنواره 

 رسانه ای 
jامام رضا

عکس رضوی
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